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A home changing hands.

Charlene Ford, MetroBrokers Real 
Estate

Looking around at the state of 
Commerce City, it’s sometimes hard 
to tell where it stands within the na-
tional economy. We all know the 
whole economy has been taking a 
beating. We hear about it every 
day, and many of us know from per-
sonal experience. Job loss and un-
employment numbers are high, but 
the numbers we hear are for the 
whole country. You may • nd yourself 
wondering: how is Commerce City 
fairing statistically?

To tackle this questions, my team 
and I looked at real estate trends 
in Commerce City. We examined 
prices of sold properties in the last 
6sixmonths of 2010 and compared 
them to the same numbers from the 
last six months of 2009. After we 
got this information, we divided it 
between homes built prior to 1990 
and homes built after this time. 

According to Denver Metro List, 
in the second half of 2010, the av-
erage price of a Commerce City 
home that was built before 1990 
was $85,259. This is compared to 
$90,359 in the last half of 2009. 
Homes built after 1990 average 
$213,103 in 2010 and $212,321 
in 2009 for the same time frame. 

What can we take from these 
numbers? The • rst observation is 
that Commerce City has become a 
desirable market for home buyers 
and property investors looking to 
capitalize on a good deal on their 
new home or rental property.  This 
favorable market is creating an in-
! ux of new neighbors and customers 

for local businesses. More people 
not only helps the residential real 
estate market but also encourages 
new commercial retail development.

The second observation we can 
make has to do with the impact on 
current home owners. Unfortunate-
ly, many people can come to feel 
trapped during these times. People 
are losing their jobs and on top of 
that, end up owing more on their 
mortgage than their home is worth. 
But I am here to tell you that there 
are more options" Loan modi• cations 
and short sales are helping people 
get out from under some of their • -
nancial burdens. 

Having been a licensed Real Es-
tate Broker for 32 years, I have seen 
many market ups and downs. The 
good news is that we may be see-
ing the end of the recent downturn. I 
recently attended a meeting where 
Dr. Lawrence Yun, Chief Economist 
for the National Association of Real-
tors, spoke. He predicts that we are 
on the road to “normalcy.” Banks 
are now only lending to people who 
are likely to be able to make their 
payments. This will create fewer 
foreclosures and fewer declines in 
value. Banks are also trying to main-
tain or increase prices on short sales 
and foreclosure listings, which will 
prevent low-ball listings from hurting 
neighborhood sales. 

Dr. Yun also predicted that we 
will see mortgage rates increase. 
Right now, interest rates are around 
4.5%. He thinks that we could see 
them at 5.5% as early as the end of 
2011 and up to 5.9% in 2012. He 

Charlene Ford, MetroBrokers Real 
Estate

Es difícil de de• nir en que situ-
ación se encuentra su ciudad en 
comparación con la economía na-
cional. Todos sabemos que a nivel 
nacional, la economía a estado 
palpitando. Lo escuchamos todos 
los días, y muchos de nosotros lo 
sabemos por experiencias perso-
nales. Las cifras de desempleos y 
pérdidas de trabajo son altas. Las 
cifras que escuchamos representan 
típicamente todo un país. Entonces 
usted se preguntara: como es que 
Commerce City esta careando es-
tadísticamente? 

Para abordar esta pregunta, 
mi equipo y yo miramos las tenden-
cias de bienes raíces en Commerce 
City. Hemos examinado los pre-
cios de las propiedades vendidas 
en los últimos seis meses de 2010 

y las compararon con los mismos 
números de los últimos seis meses 
de 2009. Después de obtener esta 
información, dividimos entre las ca-
sas construidas antes de 1990 y las 
casas construidas después de este 
tiempo. 

De acuerdo con la lista de Metro 
Denver, en el segundo semestre de 
2010, el precio promedio de una 
vivienda en Commerce City, que fue 
construida antes de 1990, era de 
$85.259 frente a $90,359 dólares, 
que era el precio medio durante 
la última mitad de 2009. Vivien-
das construidas después de 1990 
tenían un promedio de $213.103 
en el 2010 y $212.321 dólares en 
2009 durante el mismo período de 
tiempo. 

¿Qué podemos tomar e concluir 
de estos números? La primera ob-
servación es que la ciudad de Com-
merce City se ha convertido en un 
mercado conveniente para los com-
pradores de casa y los inversores 
inmobiliarios que buscan sacar pr-
ovecho de una buena oferta en su 
nuevo hogar o de alquiler. Este mer-
cado es favorable en la creación 
de una a! uencia de nuevos vecinos 
y clientes para las empresas lo-
cales. Más personas no sólo ayudan 
al mercado inmobiliario residencial, 
sino también a fomentar el desar-
rollo de nuevos negociantes al por 
menor. 

La segunda observación que 
podemos hacer tiene que ver con 
el impacto en los propietarios actu-
ales. Desafortunadamente, muchas 
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Give us a call at 303.288.4783
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H•blenos al 303.288.4783
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February 2011
February 2 - (Wednesday) South 
Adams Womens Association 
meeting. 6 pm at Gala Gardens.

February 3 - (Thursday) Com-
merce City Business & Profes-
sional Association Meeting at 
Werth Manor Event Center, 8301 
Rosemary St. 7:30 am. 

February 10 - (Thursday) Derby 
Business Association Meeting. 
Anythink Library. 4:30 pm. 

February 17 - (Thursday) Legal 
Info Clinic. Commerce City One 
Community. Derby Resource Cen-
ter. 6-8 pm. 

February 18 - (Friday) Com-
merce City Historical Society 
meeting. 7:00 pm. Our Saviour 
Lutheran Church.

February 22 - (Tuesday) Com-
merce City Citizens for Recycling 
meeting. Derby Resource Center. 
6:00 pm.

February 23 - (Wednesday) 
IMAGINE! Coalition Meeting. 
Derby Resource Center.  6:00 pm. 

February 27 - (Sunday) The 
Homeward Bound Trio at Goode 
Centennial Church. 10:45 am.

March 2011
March 2 - (Wednesday) South 
Adams Womens Association 
meeting. 6 pm at Gala Gardens. 

March 8 - (Tuesday) Derby Busi-
ness Association Meeting. Com-
mmunity Reach Center. 

March 17 - (Thursday) Legal Info 
Clinic. Commerce City One Com-
munity. Derby Resource Center. 
6-8 pm.

March 18 - (Friday) Commerce 
City Historical Society meeting. 
7:00 pm. Our Saviour Lutheran 
Church. 

March 30 - (Wednesday) IMAG-
INE! Coalition Meeting. Derby 
Resource Center. 6:00 pm.

The Neighborhood News is a monthly newsletter put out by Commerce City Community Enterprise Corporation Public Charities 
located at 7290 Magnolia Street, Commerce City, CO 80022.  Questions?  Please call Community Enterprise at 303.288.4783
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VECINDADES 
FUERTES, 
CRECIMIENTO 
SALUDABLE 

Community 
Enterprise

The Neighborhood News is a 
monthly publication serving the 
Alsup, Central, Derby and Kemp 
neighborhoods. It is made possible 
by Community Enterprise, a non-
pro" t that works to build neighbor-
hood relationships. 

CE Board of Directors
Maria Gonzalez, President
Sean Ford, Vice President
Karen Barela, Secretary
Debra Bullock
Mike Cheney
Hiram Gordillo
Revisha Martinez
Lila Pedroza

Advisory Council
Les Burch
Janet Casillas
Carol Kenworthy
Guillermo Serna
Judy Tunis
Robert Vashaw

CE Staff
Cristie Jophlin-Martin
Hannah Ewert-Krocker
Margarita Ceballos-Gomez
Patty Gut
Tove Forgo

If you are interested in joining our 
group call 303.288.4783 for more 
information.

Si usted está interesado en formar 
parte del nuestro grupo hable al 
303.288.4783 para más infor-
mación.

El Granero

6461 E 72nd Pl. 
303.287.8709

o•  your entire 
bill with this 

coupon!10%

Bring in this coupon    
to receive:

10 free big 
stamps!

HiLo 
Market

7290 Monaco St

ªBig enough to serve you,
small enough to careº

303.288.1747

Center
Commerce City
7260 Monaco St

• Get your GED in 8 
weeks!

• Class is guaranteed!
• Tuition Assistance is 

available!
• Call 970.509.0316

Patty Gut, Community Enterprise

Throughout this issue of the Neigh-
borhood News, we will see examples of 
how strong neighborhoods ensure a strong 
community as a city grows and develops.  
It is important to keep this in mind as the 
population of Commerce City increases. As 
the city grows, it is presented with excit-
ing new challenges and opportunities for 
strengthening our sense of community. We 
can make the most of these challenges if 
we start by strengthening our neighbor-
hoods right now.   

More people means more strain on 
our resources and, subsequently, more op-
portunity to meet this demand with sup-
ply. More people need more things – from 
food to homes to recreation. Working to 
meet future demands ensures that we will 
be prepared for the growth. In order to 

start identifying where new resources will 
go we look towards residents and neigh-
borhood voices. Where are the people ex-
pressing the demand for these items?

This is where we come in. Community 
Enterprise works to strengthen neighbor-
hoods through building and assisting neigh-
borhood associations. These groups can 
become the voice of a particular neigh-
borhood, helping the area to express a 
uni" ed and cohesive voice. Neighbors can 
have a say in where a new program is de-
veloped or where a new park is built. Or-
ganized neighbors can become powerful.

With more and more people, it be-
comes more and more important to orga-
nize our neighborhoods and our city into 
a cohesive unit. Unorganized growth can 
lead to sprawl, dissatis" ed residents, and 
people choked off from resources. On the 
# ip side, organized growth creates many 
opportunities for improving our economy 
and standard of living. At this state of 
growth it is important to focus on where 
to begin the process of creating a healthy 
community, and it starts with our neighbor-
hoods.  

Mark your events! 
Give us a call at 303.288.4783 to put 

your event on our calender.

Patty Gut, Community Enterprise

En el transcurso de esta edición del 
noticiero del vecindario, nosotros veremos 
ejemplos de que tan fuerte es el man-
tener y asegurar una comunidad segura 
y fuerte para el crecimiento y el desar-
rollo. Es importante mantener eso en men-
te mientras el crecimiento y la población 
de Commerce City aumentan. Mientras la 
ciudad crece se le presentan retos exci-
tantes y oportunidades para fortalecer 
nuestro sentido de comunidad. Podemos 
hacer y lograr lo más que se pueda de 
estos retos si empezamos con el forta-
lecimiento de nuestras vecindades. Donde 
esta la gente que expresa estas deman-
das para estos temas? 

Aquí es donde entra su papel como 
habitante. Community Enterprise trabaja 
para fortalecer vecindades através de 

crear y construir grupos de vecinos conoci-
das como las asociaciones de vecindarios. 
Estos grupos de personas que se reúnen 
pueden ser un grupo el cual se la voz de 
una vecindad en particular, este ayuda 
y apoya al área a expresar y unir su 
voz. Los vecinos del área pueden desem-
peñar el papel de cómo dirigir los pro-
gramas de su vecindad, tales de cómo se 
construyen y en donde se construyen los 
proyectos de la vecindad. Los vecinos que 
están organizados pueden ser poderosos. 

Con más y más personas se vuelve 
importante el poder organizar su vecin-
dad y nuestra ciudad a una unidad co-
herente. El desarrollo y el crecimiento no 
organizado pueden crear y guiar a que 
los habitantes del área no estén contentos 
y estén disatisfechos con el área y a que 
la gente no tenga los recursos adecua-
dos.  De lado contrario, las vecindades y 
el crecimiento organizado crean muchas 
oportunidades para mejorar y aumen-
tar los estándares de vivienda y de la 
economía. En el estado de crecimiento en 
el cual nos encontramos en estos momen-
tos es importante que nos enfoquemos en 
donde comenzar el proceso para crear 
una comunidad saludable y vibrante, 
todo empieza con nuestras vecindades. 

6628 Monaco St.
303.288.9160

Hairlink

$7Haircut  

$7
(Save $5)
expires 2.28.11

Eye Brow Wax  
expires 2.28.11

With this coupon, your haircut will be

Eagle Tires #1
303.227.0258

5% off!
bring in this a d

7200 Monaco St.
Commerce City

M-F 8am-6pm
Sat 8am-4pm

A LETTER FROM THE EDITOR

COMMUNITY CALENDAR

CCOC
Legal Info Clinic

Cl"nica con abogado
February 17, 2011

6-8pm
Derby Resource Center

7270 Monaco St.Full Service Florist
7687 Brighton Blvd.
Commerce City, CO

www.bestyet" owerscommercecity.com

Best Yet 
Flowers

303.287.0588

Valentine’s Day  
is February 14th

Show your love with 
Best Yet flowers!

Feb. dates: 2, 9, 16, 23

COMMERCE CITY
ROTARY CLUB

Rotarians volunteer their time 
and talents to enhance the lives 
of people in our community and 

internationally. Email John Nash at 
Jon@1stcoinsnash.com for info.

Meetings: every Wednesday 
12:10 pm

Werth Manor Event Center

 THE HOMEWARD 
BOUND TRIO

All are welcome to come 
worship, hear great gospel 

music and ministry from the trio.
Hope to see you all there!

Goode Centennial UMC
SE corner of 64th and Olive 
Sunday, February 27, 2011

10:45 am

STRONG 
NEIGHBORHOODS, 
HEALTHY GROWTH

ADVERTISE 
WITH US! CALL 
303.288.4783

With this coupon, your wax will be:
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Commerce City Of• ce

Now Accepting Children  •  Ahora Aceptando Ninos

James W. Rodgers, D.D.S.
email: rodgersdds@gmail.com

website: ccdentalimplants.com

Benjamin B. Costa, D.D.S.
member CDA, MDDS, ADA

7230 Locust St.
Commerce City, CO

P: 303.289.2831
F: 303.289.2861

Meet Our Staff: Virginia
Born in Missouri, 
Virginia has been 
living in the 
Commerce City area 
for 15 years. She 
loves working at Del's 
Liquor because of 
the great customers. 
Come say hello to 
Virginia! 

$2.00 off
any puchase over $25

10% off
any wine purchase

*O" er not valid on lottery, keg or cigarette purchases*
*Not valid with any other o" er*     *Exp. 2.28.11*

BRING IN THIS COUPON TO REDEEM

ON SALE THIS MONTH:30 packs - $16.99PBR 30 packs - $17.99

We will donate $1 to a Commerce 
City charity for every coupon 

redeemed in February!

AN ARTICLE FROM COMMUNITY ENTERPRISE

Patty Gut, Community Enterprise

According to the Urban Land Institute (ULI) the 
population of Commerce City is expected to in-
crease from 42,473 to 69,817 by 2030. This is 
a large increase in a short amount of time. Popu-
lation growth presents challenges with regard to 
housing, land use and resource use. The fact that 

this huge increase will take place in the short span 
of 20 years presents even more challenges. The 
good news is that growth represents a huge po-
tential for improving our community.

In 2008, Commerce City residents attended 
a workshop with the Urban Land Institute to talk 
about growth and development of the area. Resi-
dents and workshop organizers discussed the pre-

dicted increase in population for Commerce City, 
the impacts this will have on the community, and 
smart ways to start organizing growth.

Residents expressed their feelings about 
growth. There was some concern about the poten-
tial effects that a signi! cant increase in the popu-
lation will have in the next 20 years but they were 
also excited about the possibilities. 

Now, three years later, growth is going steadi-
ly. We are seeing improvement in the core city 
which will equip the area with resources to meet 
the demands of the future. The intersection in 
Derby has been revamped. Developers have pur-
chased a dilapidated building with plans of reno-
vating the facility and renting it out to businesses. 
The Anythink library is now open: a modernized 
interpretation of the old space. Northern Com-
merce City continues to grow, with plans for a new 
grocery store well underway. Many more projects 
will commence as the year unfolds. 

It’s dif! cult to start planning for smart growth 
when projects seem far away and population 
numbers seem intangible.  In order to better vi-
sualize growth and development, it’s best to look 
at examples. What city do residents want to emu-
late? Does Commerce City want to become anoth-
er Brighton or Thornton? Are the developments in 
Stapleton moving in a direction we want to learn 
from? 

It’s important to keep in mind what your dream 
city looks like. After deciding upon the vision, we 
can start ! guring out how to get there. 

POPULATION GROWTH 
MEANS MORE 
OPPORTUNITIES

“Growth represents 
a huge potential 
for improving our 

community.”

Patty Gut, Community Enterprise

Según el Urban Land Institute (ULI) la po-
blación de Commerce City se espera un aumento 
de 42,473 a 69,817 en 2030. Se trata de un 
gran aumento en un corto período de tiempo. El 
crecimiento de la población plantea retos en ma-
terial de vivienda, uso de la tierra y uso de los re-
cursos. El hecho de que este enorme incremento se 
llevará a cabo en el corto lapso de 20 años, esto 
puede representar aun mas problemas. La buena 
noticia es que el crecimiento representa un enorme 
potencial para mejorar nuestra comunidad. 

En 2008, los habitantes de Commerce CIty 
asistieron a un taller informativo con el ULI para 
hablar sobre el crecimiento y el desarrollo de la 
zona. Los residentes y los organizadores del taller 
discutieron el aumento previsto de la población de 
la ciudad de Commerce City, el impacto que esto 
tendrá en la comunidad, y la forma inteligente de 
comenzar a organizar el crecimiento. 

Los residentes expresaron sus sentimientos 
sobre el crecimiento. Hubo cierta preocupación 
por los potenciales efectos que el enecimento po-
blación tendrá en los próximos 20 años, pero que 
estuvieron muy contentos por las posibilidades. 

Ahora, 3 años después, el crecimiento va con-
stantemente. Estamos viendo una mejora en la 
zona centro de la ciudad, y en los recursos para 

satisfacer las demandas del futuro. La intersección 
en Derby ha sido renovada. Los desarrolladores 
han comprado un edi! cio en ruinas con los planes 
de continuar esta renovación.  La biblioteca Any-
think ya tiene sus puertas abiertas: una interpre-
tación modernizada del viejo espacio. En la parte 
norte de Commerce City se notan continuamente 
el crecimiento con planes para una nueva tienda 
de comestibles en marcha. Muchos más proyectos 
se iniciarán en el año corriente. 

Es difícil empezar a plani! car para un creci-
miento inteligente cuando los proyectos parecen 
lejanos y los números de la población parecen 
intangibles. Con el ! n de visualizar mejor el cre-
cimiento y desarrollo, lo mejor es ver ejemplos. 

¿Qué hacen los residentes de la ciudad para hac-
erse a la idea? Usted cree que Commerce City 
quiere llegar a ser otra Brighton o Thornton? Si la 
evolución de Stapleton es un movimiento del cual 
queremos aprender e imitar? Es importante tener 
en cuenta lo que su ciudad de ensueño parece. En-
tonces podemos empezar a encontrar la manera 
de llegar allí. 

Usted puede leer el informe de 2008 de la 
ULI en la página de Internet en el  www.commer-
cecityce.org.

MÁS HABITANTES 
EN COMMERCE CITY 
SIGNIFICA NUEVAS 
POSIBILIDADES 

“El crecimiento 
representa un enorme 

potencial para mejorar 
nuestra comunidad.”

THE FUTURE OF COMMERCE CITY: 
OPPORTUNITY KNOCKS
Charlene Meeker, Principal, YUME 
Community Intelligence

As with many who believe in 
Commerce City, I have staked my 
professional reputation on a com-
munity that has outstanding poten-
tial for positive growth and devel-
opment.  Three years ago, I walked 
in to Commerce City pursuing a busi-
ness lead to work with the Derby 
community. As I cast my “community 
development” eyes on the city, three 

observations were immediately ap-
parent.  

• As a ! rst ring suburb, Com-
merce City’s proximity to downtown 
Denver, major highways, and rail 
offers tremendous opportunity for 
economic development. 

• The city is blessed with a rich 
history of entrenched community 
members and rising young stars who 
desire to respect history while guid-

CONTINUED ON PAGE 5

Charlene Meeker, Principal, YUME 
Community Intelligence
     Como muchos que viven en 
Commerce City, he logrado mi 
reputacion profesional en una co-
munidad con un gran potencial del 
desarrollo y un crecimiento positivo 
de su ciudad. Hace tres años, entré 
a la ciudad de Commerce City 
persiguiendo un negocio principal 
para trabajar con la comunidad 

Derby. Con la mirada en “desar-
rollo comunitario” en la ciudad, tres 
observaciones fueron aparentes de 
inmediato. 

• Como área rural, y suburbia y 
el hecho de la proximidad de entre 
Commerce City y el centro de Den-
ver, las principales autopistas y los 
ferrocarriles ofrecen una tremenda 

CONTINUA EN LA PAGINA 5

DERBY REDEVELOPMENT

The Derby Insurance Group

303.288.4400
TAXES - EFILE
Rapid Refund!   
Se Habla espanol

We offer many different services

We have been in Commerce City and 
Derby for 7 years!

ADVERTISE WITH US! 
CALL 303.288.4783

EL FUTURO DE LA CIUDAD DE 
COMMERCE CITY: OPORTUNIDADES  
DE A GOLPES 
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personas comienzan a sentirse atra-
pados en estos tiempos. Las perso-
nas están perdiendo sus puestos de 
trabajo y, por encima de todo, ter-
minan debiendo más en su hipoteca 
de su casa que lo que en realidad 
vale la propiedad. Pero estoy aquí 
para decirles que hay más opcio-
nes! Modi" caciones de préstamos y 
ventas en corto están ayudando a la 
gente a salir de debajo de algunas 
de sus cargas " nancieras. 

Después de haber sido agente 
de bienes raíces con licencia durante 
32 años, he visto muchas subidas y 

bajadas del mercado. La buena no-
ticia es que podemos estar viendo 
el " nal de la reciente recesión. Hace 
poco asistí a una reunión donde el 
Dr. Lawrence Yun, economista jefe 
de la Asociación Nacional de Agen-
tes Inmobiliarios, habló. Él predice 
que estamos en el camino a la “nor-
malidad.” Los bancos solo están 
otorgando préstamos a personas 
que son más probables y  que sean 
capaces de hacer sus pagos. Esto 
creará menos ejecuciones hipotecar-
ias y ayudará a prevenir la pérdida 
de valor. 

El Dr. Yun también predijo que 
veremos aumento en  las tasas de 
hipoteca. En este momento, las tasas 
de interés están en torno al 4.5%. 
Él piensa que podríamos ver en el 
5.5% tan pronto como a " nales de 
2011 y hasta 5.9% en 2012. Re-
itero que mientras la in# ación se 

mantenga los valores y las fuerzas 
de casa para aumentar, las perso-
nas que son dueños de sus hogares 
se bene" ciarán más porque tienen 
la equidad en su propiedad. Estos 
tendran un valor neto más alto en 
comparación con los que alquilan. 

Como agente de bienes raíces 
con mucha experiencia en esta 
área, le recomiendo que si usted 
está pensando en comprar una casa 
en los próximos dos años, lo tiene 
que hacer lo antes posible para 
aprovechar los bajos precios y los 
tipos de interés. 

Mi equipo y yo siempre esta-
mos disponibles para contestar cu-
alquiera de sus preguntas de bienes 
raíces. En tiempos donde las reglas 
y normas cambian del diario, usted 
debe consultar con un profesional 
con el " n de obtener las respuestas 
mejores.

COMMERCE CITY 
REAL ESTATE

EL ESTADO DE 
COMMERCE CITY, 
SUS BIENES RAÍCES 

FROM FRONT PAGE

DE LA PRIMER PAGINA

Thank you to 
our wonderful 

sponors...

720.379.3815
7140 Ivy St., Unit A

Commerce City, CO 80022

MARIA GONZALEZ

RESOURCE CENTER
7270 Monaco St.

303.289.2763
9 am - 2pm
Monday - Thursday

Commerce City One Community

Community Mediation, Resource 
& Referral

Derby Resource Center
Se habla espanol

303.289.2767

LEGAL INFORMATION CLINIC
February 17, 6-8 pm

Derby Resource Center

COMMERCE CITY 
CITIZENS FOR 
RECYCLING

Next Meeting: February 22
6:00 pm

Derby Resource Center

IMPROVEMENTS 
FOR I-70 IN THE 
WORKS
Patty Gut, Community Enterprise

Driving along I-70 through Den-
ver, you may have noticed that some 
parts of the highway are in dire need 
of updates and repair. You may also 
have noticed extensive traf" c issues 
in some sections. Many others have 
noticed, too. In fact, a project to 
evaluate options to improve I-70 is 
well underway. 

Whenever a project of this im-
mense scope arises, there are many 
steps, many dollars and many years 
before any physical action takes 
place. Right now, the project is in the 
environmental impact study phase 
– a stage where all of the improve-
ment options and their impacts are 
examined. When the improvements 
begin, after all of the studies and 
fundraising is complete, one op-
tion under evaluation could result in 
changes that may affect Commerce 
City residents. 

Improving I-70 involves billions of 
dollars in state funding. It is a project 
with large and long-term goals. The 
purpose is “to implement a transpor-
tation solution that improves safety, 
access, and mobility and addresses 
congestion on I-70.”

There are many proposed ways 
to go about addressing the conges-
tion and road condition issues. Each 
of the options comes with an exten-

sive list of pros and cons. Many dif-
ferent kinds of impacts are currently 
being examined including the eco-
nomic and the environmental effects. 
The " ndings from these studies are 
being presented at community en-
gagement meetings. The meetings 
encourage community members to 
become well-acquainted with the 

Patty Gut, Commmunity Enterprise

Mientras usted conduce por el in-
terestatal I-70 quizás se abra dado 
cuenta que existen algunas partes 
de la carretera que se encuentran 
en extrema necesidad de cambios 
y de reparación. Muchos otros han 
notado esto también. De hecho, el 
proyecto de mejora de la I-70, es 
un proceso que se inició formalmente 
en 2003, está en marcha. 

Cada vez que un proyecto de 
esta magnitud inmensa surge, hay 
muchos pasos, muchos dólares y 
muchos años antes de que cualquier 
acción física se lleve a cabo. En este 
momento, el proyecto está en fase 
de estudio de impacto - una etapa 
en la que todas las opciones de me-
jora y su impacto se examinan. Cu-
ando las mejoras dan inicio, después 
de que todos los estudios y datos al 
igual que los fondos sean recauda-
dos, aun así es probable que vea-
mos algunos cambios que afectarán 
a los habitantes de Commerce City. 

El proyecto para mejorar las 
condiciones del interestatal I-70 es 
un proyecto de Estado que involu-
cra una sifra alta de billiones de 
dolares de " nanciación. Se trata de 
un proyecto con metas grandes y 
a largo plazo. Una vez " nalizado, 

el Departamento de Transporte es-
pera “implementar una solución de 
transporte que mejore la seguridad, 
el acceso y la movilidad a las direc-
ciones de la congestión en la I-70.” 

Hay muchas maneras de ir sobre 
la propuesta de abordar los prob-
lemas de congestión y condiciones 
de la carretera. Cada una de las 
opciones viene con una extensa lista 
de pros y contras. Muchos diferentes 
tipos de impactos están siendo ex-
aminados incluyendo el económico y 
el impacto ambiental. Los resultados 
de estos estudios están siendo expu-
esta/presentadas  en las reuniones 
de participación de la comunidad 
otorgadas por el Departamento de 
Transporte de Colorado. Las reunio-
nes alientan a los miembros de la 

ON THE FRONT PAGE...

THINGS YOU SHOULD KNOW

emphasized that as in# ation takes 
hold and forces home values to in-
crease, people who own their home 
now will bene" t more because they 

have equity in their property. They 
will have a higher net worth versus 
those who rent. 

As a realtor with much experi-
ence in this area, I highly recom-
mend that if you are thinking of 
buying a home in the next couple of 
years, you consider doing it sooner 
rather than later to take advantage 
of the low prices and interest rates. 

If you are looking for help with your 
" nancial burdens in the form of loan 
modi" cations and/or short sales, we 
can help. My team and I are always 
available to answer any of your 
real estate questions. In a time when 
rules and circumstances change ev-
ery day, you should talk to a profes-
sional in order to get the very best 
answers.  

CONTINUED ON PAGE 6

CONTINUA EN LA PAGINA 6

MEJORAS PARA 
EL INTERESTATAL 
I-70 EN LAS 
OBRAS 

Traf! c along I-70.



5The Neighborhood News February 2011

Ace Jewelry

Thank you to 
our wonderful 

sponors...

• Zero Down Loan Programs
• Buyers and Sellers
• Foreclosures and Short Sales

MetroBrokerSales.com
303-523-5615

Charlene Ford

32 
years!

The Derby Business Associa-
tion invites you to our next 

meeting:

Tuesday, February 10th
4:30 pm

Derby Resource Center
7270 Monaco St.

CITY PLANNING 
IMPROVES 
HEALTH
By Lisa Schott, Partnerships for 
Healthy Communities

No city becomes what it is by 
accident.  While some characteris-
tics emerge organically based on 
individual values and traditions, the 
guiding principles of a city are de-
liberate and regulated, intending 
to re! ect shared values and ensure 
the health, safety, and welfare of all 
its inhabitants.  These guiding prin-
ciples, however, are not set in stone. 

Time breeds innovations that change 
what is possible. In response our val-
ues and guiding principles change as 
well. 

Arguably, the most signi" cant in-
novations in our recent past affecting 
the growth of cities were the auto-
mobile and the assembly line. Com-
bined, they allowed for the mass 
production of cars, which fostered 
the valuation of privacy and per-
sonal mobility and led to changes in 
our transportation and building in-
frastructure as we constructed a na-
tional highway system and suburban 
neighborhoods.   

For a period, these innovations no 
doubt seemed only to increase op-
portunity and improve health, safety, 

and welfare.  Over time, unintended 
byproducts emerged: decaying inner 
cities, sedentary lifestyles, auto de-
pendency, and feelings of isolation.  
These byproducts have serious health 
and equity implications including 
soaring obesity rates and incidences 
of chronic diseases such as heart dis-
ease, diabetes, high blood pressure 
and stroke, along with diminishing 
access to resources and social cohe-
sion among minority and low-income 
populations.

Planning successful cities for to-
day and tomorrow requires that we 
address the disparities and inequities 
of yesterday. To achieve this we can 

PLANIFICACION 
DE LA CIUDAD 
MEJORA LA 
SALUD Y EL  
CRECIMIENTO DE 
LA CIUDAD 

7280 Monaco St.
Commerce City, CO

303.288.4857

Hours:
Tuesday - Friday 10:30-6

Saturday 10:30-3

The CCBPA invites you to our 
next meeting:

Thursday, February 3rd
7:30 am

Werth Manor Event Center
8301 Rosemary St.

DERBY REDEVELOPMENT

THINGS YOU SHOULD KNOW

CONTINUED ON PAGE 7

CONTINUA EN LA PAGINA 7

By Lisa Schott, Partnerships for 
Healthy Communities

Ninguna ciudad llega a ser la 
ciudad que es por accidente. Mien-
tras algunas características surgen 
orgánicamente basadas en las tradi-
ciones y valores de los individuos, las 
guías principales de la ciudad son 
regularizadas y deliberadas con la 
intención de re! exionar los valores 

compartidos y asegurar la salud, se-
guridad y el bienestar de todos sus 
habitantes. Estas guías principales 
sin embargo no están escritas sobre 
piedra. El tiempo trae siempre inno-
vaciones nuevas a los posibles cam-
bios. En respuesta con esto nuestros 
valores y nuestras guías principales 
cambian por igual. 

El crecimiento más signi" cativo 
recientemente en las ciudades fuer-
on los carriles automovilísticos. Com-
binado con la producción masiva 
de autos, que fueron los que dieron 
la valuación en privacidad y lleva-
ron a los cambios móviles y llevaron 
cambio de nuestra transportación 
al igual que la construcción de una 
infraestructura mientras construimos 
las carreteras nacionales con el siste-
ma de vecindades suburbios. 

Durante un periodo, estas in-
novaciones, sin duda parecían solo 

para incrementar las oportunidades 
y mejorar la salud, la seguridad y 
el bienestar. Con el tiempo, los sub-
productos no intencionales surgidos: 
los centros urbanos en decadencia, 
estilos de vida sedentarios, la de-
pendencia del automóvil, y los sen-
timientos de aislamiento. Estos sub-
productos tienen serios de salud y 
las implicaciones de capital incluy-
endo elevado índice de obesidad 
y la incidencia de enfermedades 
crónicas tales como enfermedades 
del corazón, diabetes, presión arte-
rial alta y apoplejía, junto con la dis-
minución del acceso a los recursos y 
la cohesión social entre las poblacio-
nes minoritarias y de bajos ingresos. 

Plani" cación de ciudades exito-
sas de hoy y de mañana requiere 
que abordemos las desigualdades 
e inequidades del ayer. Para lograr 

ing activities in a positive direction. 
• There are gaps in services 

and resources.
Commerce City has come a long 

way in three years and I maintain 
these observations for a growing 
community.  Derby should be utilized 
as a model for future redevelop-
ment activities in the area. Lessons 
learned and successes should be 
taken into consideration as priorities 
for growth and development con-

tinue to take shape. Through a care-
ful and strategic approach between 
and within the public, private, and 
nonpro" t sectors, Commerce City 
will continue to blossom. 

The primary keys for success 
among these partnerships should in-
clude:

• Building on existing commu-
nity assets

• Filling resource gaps with 
outside services, or creating from 
within

• Strengthening the business 
community through:

o Shared resources
o Professional development
o Workforce development

• Strategically communicat-
ing, outside the community walls, the 
good activities that are occurring in-
side the walls

• Encouraging grassroots 
leadership and entrepreneurship

The future looks bright for Com-
merce City. There are internal and 
external individuals and organiza-
tions who desire to play a proac-
tive, intelligent and positive role in 
achieving an improved quality of 
life for all. Commerce City will con-
tinue to be “one to watch”. 

Continued from page 3

oportunidad para el desarrollo 
económico. 

• La ciudad ha sido bendecida 
con una rica historia de los miem-
bros de la comunidad arraigada y 
el aumento de estrellas jóvenes que 
desean respetar la historia, mientras 
que orientar las actividades en una 
dirección positiva. 

• Hay de" ciencias en los servi-
cios y recursos. 

Commerce City ha recorrido un 
largo camino en tres años y yo en 
lo personal mantengo estas mis-
mas observaciones, esta comunidad 

cada vez mayor. Derby debe ser 
utilizado como modelo para futuras 
actividades de reurbanización de 
la zona. Las lecciones aprendidas y 
los éxitos se deben tomar en cuenta 
como prioridades para que el cre-
cimiento y el desarrollo sigan y to-
men forma. A través de un enfoque 
cuidadoso y estratégico entre y 
dentro del sector público, privado y 
sin " nes de lucro, la ciudad de Com-
merce City continuará ! oreciendo. 

Las claves principales para el 
éxito entre estas asociaciones de-
ben incluir: 

• Crear y construir sobre la base 
ya existente y activa de la comuni-
dad 

• Llenar los vacíos de recursos 
con servicios externos, o la creación 
desde dentro 

• Fortalecimiento de la comuni-

dad empresarial a través de: 
o Los recursos compartidos 
o El desarrollo profesional 
o Desarrollo de fuerza lab-

oral 
o Establecer una comunicación 

estratégicamente fuera de las mu-
rallas de la comunidad, y de las 
actividades buenas que estén ocur-
riendo dentro de la comunidad 

o Fomentar la base de lider-
azgo y el espíritu empresarial 

El futuro parece brillante para 
la ciudad de Commerce City. Hay 
personas internas y externas y las 
organizaciones que desean desem-
peñar un papel activo, inteligente 
y positiva en el logro de una mejor 
calidad de vida para todos. Com-
merce City seguirá siendo “uno al 
que hay que ver.”

Continued from page 3

COMMERCE CITY 
FUTURE

EL FUTURO DE 
COMMERCE CITY  
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WHAT SHOULD BE DONE WITH THE SITE OF THE OLD HIGH SCHOOL?

ADAMS 14 STUDENT AND ALUMNI PROFILES 

QUOTES

PROFILES
Anita Padilla-Fitzgerald 

Anita Padilla-Fitzgerald is the founder, president and 
CEO of MegaStar Financial, leading nearly 300 employees 
in one of Colorado’s largest mortgage companies. 

She is also a proud graduate of Adams City High 
School in Commerce City. 

“I went to Adams City Middle School and Adams City 
High School (ACHS).” Anita says. She fondly remembers her 
time in the District. “My family and the surrounding commu-
nity really instilled in me values of hard work, integrity and 
giving back,” says Anita.

Today, Anita leverages those values as a business en-
trepreneur as well as a leader in the community – support-
ing numerous nonpro! ts that serve at-risk and underserved 
populations. Mi Casa, Colorado “I Have a Dream” Founda-
tion and Family Star are just a few of the worthy nonpro! ts 
that Anita supports. 

Anita exempli! es a true entrepreneurial spirit, which 
has served as the catalyst for her success and ongoing in-
novation and leadership in business. “When I graduated 
from ACHS, it took about three months to convince the hu-
man resources manager at Silver State Savings and Loan to 
give me a job,” said Anita. “I didn’t have of! ce experience, 
but I proved my dedication to honing my business skills and 
learning the industry – and I got the job"”

In 2010, Anita received the Ernst & Young Rocky Moun-
tain Entrepreneur of the Year Award in the category of 
services. Only six Rocky Mountain-area business leaders 
received this prestigious honor. 

Blessed with an incredible family and upbringing, Anita 
appreciates the strong values and work ethic of the Com-
merce City community. “I may not have been a child of great 
means, but I was a child given a lot of love and support – 
and that’s what has made me the woman I am today.”

AROUND TOWN

Did you know?
According to city 
ordinace, snow must 
be removed from 
your sidewalk within 
24 hours of the end of 
a snowfall?

All signs require a 
permit to be obtained 
prior to installation?

You can get gra!  ti 
removed from your 
property for free? The 
gra!  ti hotline is 303-
289-3664. 

Depositing, accumu-
lating, storing, keep-
ing or abandoning 
rubbish, debris, junk, 
and car parts within 
the city is illegal?

You can rent many 
di" erent city facilities 
for your next meeting 
or celebration. Call 
303.289.3789 to make 
reservations.

project.
If you are interested in learning more, you are encouraged to 

listen in on the community engagement meetings. The next meeting 
will take place from 12 pm - 8pm on February 10th at the Swansea 
Recreation Center, 2650 E. 49th Avenue, Denver, CO 80216. Please 
see www.i-70east.com for more information.

FROM PAGE 4

comunidad a que estén bien informados acerca del  proyecto de mejora de 
la I-70. 

Si usted está interesado en cómo podría verse afectada en el futuro o 
simplemente desea obtener más información, usted puede participar y ser 
informado. La participación comunitaria es una parte importante del proyecto. 
La próxima reunión tendrá lugar el 10 de febrerode 12 medio dia a 8 pm en 
el centro de recreacin de Swansia ubicado en el 2650 E. Avenida 49, Denver 
Co 80216. . Se centrará en el impacto económico que la mejora de la I-70 
pueda tener. Por favor, consulte www.i-70east.com. para más información.

DE LA PAGINA 4

¿De acuerdo con las 
ordenanzas de la 
ciudad, la nieve debe 
de ser limpiada de su 
acera en el transcurso 
de 24 horas de haber 
ca#do?

¿Todos los letreros re-
quieren permiso antes 
de ser instalados?

¿Usted puede hablar 
a un numero para 
que le remuevan el 
gra!  ti de su propie-
dad gratis? La l#nea 
caliente del gra!  ti es 
303.289.3664.

¿El depositar, acumu-
lar, basura, almacenar, 
o guardar partes de 
autos es ilegal en la 
ciudad?

¿Usted puede alquilar 
diferentes facilidades 
de la ciudad para su 
pr$xima celebraci$n, 
evento, o reuni$n? 
Hable al 303.289.3789.

¿SABIA QUE?

I-70 IMPROVEMENTS LAS MEJORAS DEL INTERESTATAL I-70  

¿QUE SE LE DEBER!A DE HACER A LA PROPIEDAD DE LA ANTIGUA 
PREPARATORIA?

Anita Padilla-Fitzgerald es la funda-
dora, presidenta y CEO del Financiero 
Megastar, una empresa que lleva cerca de 
300 empleados en una de las compañías 
hipotecarias más grandes de Colorado. 

Anita, es una orgullosa ex alumna y graduada de la prepara-
toria Adams City. 

“Fui a la Escuela secundaria Adams City y a la preparatoria 
Adams City High School (ACHS).”, Dijo Anita. Ella recuerda con 
cariño su estancia en el Distrito. “Mi familia y la comunidad real-
mente me inculcaron los valores del trabajo duro, integridad y de 
cómo hay que devolver,” dijo Anita. 

Hoy en día, aprovecha Anita esos valores como una empresar-
ia de negocios, y a su  vez como un como una líder en la comunidad 
- el apoyo a numerosas organizaciones no lucrativas que sirven en 
situación de riesgo y las poblaciones. Fundaciones tales como: Mi 
Casa, Colorado “Tengo un sueño,”Familia y Star son sólo algunas 
de las organizaciones no lucrativas en las cuales Anita es participe. 

Anita es un ejemplo  del verdadero espíritu empresarial, que 
ha servido de catalizador para su éxito y la innovación continua 
al igual que el liderazgo en los negocios. “Cuando me gradué de 
la ACHS, me  tomó cerca de tres meses para convencer al gerente 
de recursos humanos en la empresa  Silver para que estos me di-
eran trabajo,” dijo Anita. “Yo no tenía experiencia en o! cina, pero 
he demostrado mi dedicación a perfeccionar mis habilidades de 
negocios y el aprendizaje de la industria - y me dieron el trabajo” 

En 2010, Anita recibió el premio Ernst & Young de las Monta-
ñas Rocosas este Premio Emprendedor del Año en la categoría de 
servicios. Sólo seis otras lideres líderes empresariales de la zona 
de las Montañas rocosas  recibieron  este prestigioso honor. 

Bendecida  con una familia increíble durante su desarrollo, Ani-
ta aprecia los fuertes valores y ética de trabajo de la comunidad 
de Commerce City. “No fui una hijo de los grandes medios, pero si 
fui una niña la cual recibió mucho amor y apoyo - y eso es lo que 
me ha hecho la mujer que soy hoy.” 

THINGS YOU SHOULD KNOW

I moved to Commerce City 
several years ago. My sons 
graduated from the old 
ACHS building. I think [it] 
can house a lot of different 
organizations that we have in 
our community.  The recycling 
club or the historical society 
to name a few. Since we 
have a high drop out rate 
maybe even a small trade 
school.   

Anita Mercado

Yo me moví a Commerce 
City hace algunos años, 
mis hijos se graduaron 
de la preparatoria vieja 
ACHS. Pueden darle hogar 
a muchas organizaciones 
con propósitos diferentes 
que existen en nuestra 
comunidad- el club a favor 
de reciclaje, la sociedad 
histórica, solo para nombrar 
algunas. Como tenemos un 
alto numero de estudiantes 
que dejan la escuela quizás 
una escuela alternativa para 
estos estudiantes.

I see the old place just 
sitting there once so full 
of life and activities and 
wish that it would be 
renovated to a learning 
environment again. I 
would de! nitly hate to 
see it converted in into a 
factory, parking garage 
or a large empty lot.     

Maria Varela

Yo ahora miro el lugar 
viejo, en su tiempo estuvo 
repleto y lleno de vida y 
de actividades y deseo 
que todo sea renovado y 
se haga un ambiente de 
aprendizaje nuevamente. 
De! nitivamente odiaría 
si este se convirtiera en 
una cochera para autos 
o en un estacionamiento 
enorme, en una fábrica, o 
en un lugar vacío. 

I live across from the old High School, and everyday I  
look at it thinking that it should be open again.   To teach 
people of all ages, to dance, read  build, maybe even 
a place where people could go and play bingo twice a 
week.  The old school could be used for many things. 

Barbara Cyrus

Yo vivo cruzando la calle de la preparatoria, y 
todos los días la miro y pienso que debería de 
estar nuevamente abierta. Para ensenar a personas 
de todas las edades, a bailar, a leer, a construir o 
quizás un lugar donde la gente pueda ir a jugar 
bingo una o dos veces a la semana. La preparatoria 
vieja puede ser utilizada para muchas cosas.

The old ACHS building through the fence that now surrounds the property.
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increase physical activity by reduc-
ing our dependency on automobiles 
and increasing our capacity for al-
ternative transportation modes, par-
ticularly bicycling and walking. We 
can improve access to resources by 
incentivizing the growth and distribu-
tion of healthy foods and support-
ing mixed uses in our neighborhoods 
that decrease the distances between 

our homes and regular destinations. 
We can improve social cohesion by 
investing in shared amenities such as 
parks, recreation facilities, lighting, 
and landscaping, thereby creating 
inviting spaces for neighbors to meet 
and interact.  

To accomplish these outcomes, we 
must change our values once more, 
embracing community over privacy 
and inclusiveness over personal gain. 
Only then can we inspire guiding 
principles that support choice, equi-
ty, diversity, and ! exibility, ensuring 
a healthier and happier future for 
everyone.  

Commerce City

Dining Guide: February 2011
DINING GUIDE FEBRUARY 2011

5797 Quebec St.
Commerce City, CO

303.287.9771

Buy one burger...
Get a 2nd 
1/2 o! "*DINE IN ONLY*

*Expires 2.28.11*
*Not valid with any other o• er*

* Must bring in coupn to redeem o• er*

BRING IN THIS COUPON TO REDEEM !!

Stephanies Coffee Shop
& full kitchen!

303.289.3293 7691 Brighton Blvd.

HEALTH & CITY 
GROWTH
FROM PAGE 5

THINGS YOU SHOULD KNOW

Enjoy a romantic dinner 
for you and your date at 

The Bison Grill.

Reservations available 5-8 p.m.

For more information call 
303-289-7700Buy one entree and get 

a 2nd entree 1/2 o" !
*Expires 2.28.11*   *Not valid with any other o• er*     * Must bring in coupon to redeem o• er*

COUPON    COUPON   COUPON   COUPON   COUPON   COUPON   COUPON   COUPON   COUPON

COME MEET OUR FRIENDLY STAFF!

DE LA PAGINA 5

esto, podemos aumentar la activi-
dad física mediante la reducción 
de nuestra dependencia de los 
automóviles y el aumento de nues-
tra capacidad para los modos de 
transporte alternativos, en particu-
lar en bicicleta y caminar. Podemos 
mejorar el acceso a los recursos por 

incentivar el crecimiento y la distri-
bución de alimentos saludables y el 
apoyo a los usos mixtos en nuestras 
vecindades  que disminuyen las dis-
tancias entre nuestros hogares y los 
destinos regulares. Podemos mejo-
rar la cohesión social mediante la 
inversión en servicios compartidos, 
tales como parques, instalaciones 
recreativas, iluminación y jardinería, 
creando espacios para invitar a los 
vecinos para conocerse mutuamente  
e interactuar. 

Para lograr estos resultados, 

tenemos que cambiar nuestros va-
lores, una vez más, que abarca la 
comunidad sobre la privacidad y 
la inclusión en el bene" cio personal. 
Sólo entonces podremos inspirar a 
los principios rectores que la elec-
ción de apoyo, la equidad, la diver-

sidad y la ! exibilidad, asegurando 
un futuro más saludable y más feliz 
para todos. 

Valentine’s Day Dinner
Prime Rib & Lobster
$24.95/ person

(no reservation needed)
Hours: M-F 6am - 9pm, Sat 7am-9pm, Sun 8am-8pm

8383 Rosemary St.  303.288.3383

69
60
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W
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 · 
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28
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26
00

Valentine's Day 
Sweetheart 
Dinner

Steak and lobster

Hours: Mon-Wed 5:30am - 3pm
Th-Sat 5:30am - 8pm

.2
86

$36.95/couple"

0

tine's Day 
theart 
t es Dt es D
k and lobster

Open February 14:  5:30am-8pm

ple"
m

S
D

 10% 
your entire purchase with 

this coupon!

of
f

Drive thru 
window!

Open 
24/7

WE HAVE 
GREAT DINING 
GUIDE RATES!

GIVE US 
A CALL AT 
303.288.4783

PLANIFICANDO UNA 
CIUDAD SALUDABLE 

An example of how city planning can change the appearance of a street.
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GROWTH & REDEVELOPMENT

Hannah Ewert-Krocker, Community Enterprise

As Commerce City grows and its population 
expands, resident expect to see changes. We use 
words such as growth, development, improvement, 

and expansion to describe the changes that we 
see and the ones we should anticipate. For many 
people, however, these terms might not have much 
meaning, especially if that growth, development, 
or improvement does not always come from the 
residents themselves.

Whether it is the city government, local busi-
nesses and corporations, housing construction 
projects, or residents making changes to the com-
munity, these changes affect all who live in Com-
merce City. Organized, identi! ed neighborhood 
groups play a critical role in initiating change for 
the better and in communicating the way in which 
certain changes might affect that neighborhoods’ 
residents. How might an intersection reconstruc-
tion project affect you? If the intersection is to be 
closed for four months, you will need to ! nd an 
alternate way to get to work every morning, and 
you would want to know why such a project is im-
portant if it’s going to inconvenience you every 
workday for the next four months. An organized 
neighborhood group can inform residents about 
these changes, why they’re important, and how 
the residents themselves can have a voice in what 
needs to be changed and how it should be done.

Organized neighborhood groups create a co-
hesive sense of identity and ownership. Most im-
portantly, the meetings and events sponsored by 
a neighborhood group can allow more residents 
to have a role in creating change and having a 
voice in their communities. Neighborhood groups 
are often recognized by the city government as 
the of! cial voice of the neighborhood’s residents. 

They can sometimes receive grants for commu-
nity building events and neighborhood improve-
ment projects. The more that neighborhood resi-
dents are active in their neighborhood group, the 
more they will open up opportunities for positive 
change and civic engagement.

As Community Enterprise and the Imagine" 
Coalition embark on their project to identify the 
neighborhoods and create a path for the estab-
lishment of organized neighborhood groups, it is 
essential for Commerce City residents to under-
stand why this process is important and how these 
groups can be effective. This past August, the 
Derby Neighborhood Group, a group of active 
leaders beginning the process of civic engage-
ment in Derby, organized a clean-up of the Onei-
da Apartments. They successfully engaged nearly 
30 of the neighborhood’s residents in a day of 
trash clean-up, pothole-! lling, and # ower-plant-
ing. This one example of the Derby Neighbor-
hood’s improvement project provides inspiration 
and insight into how these neighborhood groups 
can be effective in creating a sense of identity, 
pride, and investment in one’s home.

BUILDING A BETTER 
COMMERCE CITY

“Organized, identi• ed 
neighborhood groups 
play a critical role in 
initiating change.”

COMMUNITY ENTERPRISE IS A 501(C)3 ORGANIZATION WORKING TO BUILD 
A STRONG AND VIBRANT COMMERCE CITY THROUGH STRENGTHENING 
NEIGHBORHOODS, CREATING PARTNERSHIPS AND UNITING THE COMMUNITY. WE 
BELIEVE THAT RESIDENT LEADERSHIP IS AN ESSENTIAL COMPONENT OF A STRONG 
COMMERCE CITY.

COMMUNITY ENTERPRISE ES UNA ORGANIZACI•N 501(3) SIN FINES DE LUCROS, 
CON EL PROP•SITO DE CONSTRUIR Y HACER DE COMMERCE CITY UNA COMUNIDAD 
FUERTE Y VIBRANTE. NOSOTROS CREEMOS QUE EL LIDERASGO DE LOS HABITANTES 
ES UNA CLAVE ESENCIAL PARA UN COMMERCE CITY MAS SALUDABLE.

Who we are, what we do and why we do it

Quien somos, que hacemos y porque lo hacemosC
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Hannah Ewert-Krocker, Community Enterprise

Mientras Commerce City crece y su población 
se expande, los habitantes esperan ver los cambi-
os. Utilizamos palabras tales como: el crecimiento, 
desarrollo, mejora y expansión para describir los 
cambios que vemos y los que están por venir los 
que debemos de anticipar. Para muchas perso-
nas, sin embargo, estos términos no tienen mucho 
signi! cado, sobre todo si ese crecimiento, desar-
rollo o mejora no siempre vienen de los propios 
habitantes. 

Si es el gobierno de la ciudad, empresas y 
corporaciones locales, los proyectos de construc-
ción de viviendas, o cambios hechos por propios 
habitantes, estos cambios afectan a todos los que 
viven en la ciudad de Commerce City.  Grupos 
de vecinos organizados ya identi! cados juegan 
un papel crítico en la iniciación del cambio y en la 
comunicación exacta de cómo es que esto se lleve 
acabo basado en lo que los habitantes desean.  
¿Cómo puede un proyecto de reconstrucción de 
la intersección  afectar? Si la intersección se va a 
cerrar por cuatro meses, usted tendrá que encon-
trar una forma alternativa para llegar al trabajo 
cada mañana, y usted quiere saber por qué un 
proyecto es importante si va a causar molestias 
en su ruta diaria del trabajo los próximos cuatro 
meses. Un grupo de vecinos organizados pueden 
informar a los habitantes acerca de estos cam-
bios, ¿por qué son importantes, y cómo es  que los 
habitantes  pueden tener una voz en lo que hay 
que cambiar y cómo se deben de llevar acabo 
estos cambios.

Los grupos organizados de las vecindades 

crean un sentido de cohesión de la identidad y 
la propiedad propia de su vecindad.  Algo im-
portante, las reuniones y eventos patrocinados o 
traídos a los habitantes por otro grupo de veci-
nos del área tiene la probabilidad de tener mas 
éxito con el numero de participantes en las re-
uniones y de esta manera estos formaran y ten-
drán un  papel en la creación de los cambios y 
al igual tendrán una voz en sus comunidades. Los 

grupos de vecinos  han sido reconocidos por el 
gobierno de la ciudad como la voz o! cial de los 
habitantes de las vecindades. En muchas de las 
ocasiones estos pueden recibir subvenciones para 
los eventos de desarrollo comunitario, y para los 

mejoramientos de las vecindades. Entre mas sea 
la participación activa de los habitantes de las 
vecindades se lograran mas oportunidades para 
un cambio positivo y involucramiento cívico.

Así como Empresas Comunitarias y el grupo 
de la coalición de IMAGEN, embarcan el proyecto 
para identi! car las vecindades y de esta manera 
poder crear un camino para el establecimiento 
de grupos de vecinos organizados, es esencial 
para todos los habitantes de Commerce City en-
tender el porqué este proceso es importante y 
cómo estos grupos pueden ser e! caces. El pasado 
agosto, la asociación de vecinos de la vecindad 
de  Derby que incluye un grupo de líderes activos, 
dieron inicio a un proceso de limpieza con toda 
la participación de los habitantes del área estos 
organizaron una limpieza en los apartamentos 
de Oneida. Esto fue todo un éxito ya que alre-
dedor de de 30 de los residentes de esta vecin-
dad se unieron para lograr esta limpieza que in-
cluyo: limpieza de basura, relleno de baches, y 
la plantación de # ores. Através de este proyecto 
esta vecindad sirve como ejemplo, y proporciona 
inspiración y visión de cómo estos grupos de veci-
nos pueden ser e! caces en la creación de un sen-
tido de identidad, el orgullo y la inversión en la 
propia casa.

“Grupos de vecinos 
organizados ya 

identi• cados juegan 
un papel crítico en la 
iniciación del cambio.”

CONSTRUYENDO UN 
MEJOR COMMERCE 
CITY 

Candy? Flowers?

ACE JEWELRY
7280 Monaco St.

Commerce City, CO
303.288.4857

30% OFF 
SALE

Which Valentine’s gift will last longest?

If you choose jewelry, you’ll give the gift that lasts a lifetime.

*offer ends Feb. 14 2011


